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Lukutaito ja uudet lukutaidot

http //] ,

Taustalla: tieto- ja viestintatekniikan kehitys (TVT)
Unesco 2008: Towards information literacy indicators
— perusoikeus — elinikainen oppiminen, tyoelamataidot |
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e QOsaa lukea

e Qsaa kirjoittaa

< Numerolukutaito

« Kuvalukutaito

e Tietokonelukutaito
e Verkkolukutaito

e Medialukutaito

= |nformaatiolukutaito
e Kulttuurinen lukutaito



Informaatiolukutaito - Information
Literacy (IL)

Informaatiolukutaitoisella henkil6lla on kyky:
e tunnistaa, rajata ja ilmaista tiedontarpeensa
 etsid informaatiota tehokkaasti ja tuloksekkaasti

e arvioida kriittisesti informaatiota seka vertailla
Informaation lahteita ja kanavia

o kayttad informaatiota tehokkaasti haluttuihin
tarkoituksiin, uuden tiedon rakentamiseen

o ymmartaa informaation kayttoon liittyvat
taloudelliset, juridiset ja eettiset ndkGkohdat ja
toimii niiden mukaisesti

K Information Literacy Competency Standards for Higher Education (ACLR)
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Tiedonhankinnan
opetus

MITA MIKSI MILLOIN

Osaamiskoe
1 op




Informaatio-osaaminen

v tiedontarpeen tunnistamista

v tiedonhankintaa

v’ tiedonlahteiden arviointia

v  tiedon eettista kayttoa
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Lukijan on voitava erottaa, mika tekstissa on
omaa panostasi, mika muualta lainattua
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Lahteiden valinta ja arviointi

e Luotettavuus

o Tekijyys

e Puolueettomuus

e Ajantasaisuus

e Julkaisun kattavuus

 Julkaisun muoto ja tekninen
toimivuus
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Kiinnita huomio

«Julkaisijaan ja
tiedontuottajaan
e Julkaisun

yleistajuisuuteen,
ammatillisuuteen vail

tieteellisyyteen - *Kirjoittajan
. .. aslantuntemukseen
e Ammattilehteen, kasi- Tito
tai oppikirjaan Tietojen
ajantasaisuuteen

- Julkaisuaika, muu?

=~

PAIJAT-HAMEEN
KOULUTUSKONSERNI KOULUTUSKESKUS SALPAUS +« LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULU + TUOTERENGAS



Painetut lahteet
v" kuka Kirjoittanut
v missa julkaistu
v’ ajantasaisuus
v’ puolueettomuus

Verkkolahteet

v' sivuston yllapitaja
v' yhteystiedot ja niiden aitous

v lisensoidut tietokannat, open access —julkaisut
v avoin netti, Wikipedia

K

PAIJAT-HAMEEN
KOULUTUSKONSERNI KOULUTUSKESKUS SALPAUS + LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULU +« TUOTERENGAS



Tutkimustietoa vai el?

v julkaistu tieteellisessa julkaisusarjassa
v' asiantuntija-arviointi (referee, peer review)
v lahdeviitteet

v lahdeluettelo

v tiivistelma (abstract)
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Social marketing: A pathway to consumption reduction?

] ]
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and Sue Peattie

Abstract
This aticle considers the potential ofthe discipline of marketing to contribute to consumption reduction from a social marketing perspective. The authors
revjey the difficulties of applying conventional marketing theory and practice in pursdit of more sustainahle consumption, and the logic of applying an
adapted form of social marketing to promote maore sustainahle lifestyles and reductions in consumption. This study also uses a health-oriented sacial
marketing carmpainn to demaonstrate the potential of a social marketing approach to address ingrained farms of consumer behaviar and to successtully
‘de-market’ products.

HKeywords: Consumption reduction; Sustainahility; Sacial marketing

Article Outline

1. Introduction

2. Marketing's evolving raole within the sustainahility debate

3. Re-toaling marketing to promote anti-consumption

4. Social marketing: an alternative approach to marketing for sustainability

a. A social marketing mix model for anti-consumption
5.1 Propositions instead of products
5.2 Accessihility instead of place
A3 Costs of imvolvement instead of price
A4 Social cammunication instead of promaotion

A, An example of social marketing as de-marketing — the Truth campaign
7. Discussion and conclusions
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Suosi naita... Harvard ..

Review .-

How to Make It
To the Top

- ajJantasaista tietoa alan kehityksesta ja ilmioista
- uudet tyotermit ja kasitteet
- selostuksia tutkimushankkeista, asiantuntijoiden haastatteluja

- ammatissa tarvittavat perusasiat helposti ja nopeasti
- uusi tutkimustieto jopa vuosien viiveella

@

| Corporate

- tutkimustietoa ja tiedeyhteison ajankohtaisia | Commgpetens
puheenvuoroja :
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.ja valta naita

NAI N SUOJAAT MAINEESI INTERNETISSA

lat

READER'S DIGEST

-sisalto padasiassa viihteellista

- tutkimustulosten esittely
yhteenvetomaisesti ja tiivistaen

- toisen kaden tietoa
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Miten viitetiedot tekstissa ja kaytetyt
lahteet lopussa on merkitty?

Rilppumatta siita, mita ohjeistusta kirjoittaja
kayttaa — tietojen on oltava:

e Selkeita

e Riittavia

e Yksiselitteisia

o Alkuperaisjulkaisun tekijoita

kunnioittavia
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Plagioinnilla tarkoitetaan yleisesti toisen
tekstin, ajatusten tai ideoiden luvatonta
kopiointia
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Kayta laillisesti: Plagiointi ja Creative

Commos
ePrioinfon Urkund e Creative Commons —
auttaa tunnistamaan lisenssilla dokumentin
plagioinnin tekija vol itse
«KaytHssa muun maaritella mita
muassa Lamkissa oikeuksia tyélleen
antaa

Katso, miten Urkund _
toimii: www.urkund.fi  Katso esim. Theseus
www.theseus.fi
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eAineistot

e Kayttoolkeus ostetaan

Lisenssiaineistoja on kaytossa mm. Kirjastoissa,
oppilaitoksissa ja yrityksissa ympari maailman

- Katso kayttooikeudet: www.phkk.fi/tietokeskus/abce.html

o Kaytettavissa olevien aineistojen valikoima
vaihtelee:

Nellin kautta: Lamk, Helsingin yliopisto, Aalto-
yliopisto jne

www.phkk.fi/tietokeskus > eAineistot
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Internet — kaikkihan sita kayttaa

« Avoin tietoverkko eli Internet - yksi suuri
tietokanta?

= Sisalto riippuu tuottajasta, el yhteisia
sopimuksia eika standarsointia.

e Hakujarjestelmia luodaan kehityksen myota.

Google
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WWW

- maailmanlaajuinen tietoverkko
—> el alunperin suunniteltu tiedonhakuja varten
- mikdan hakukone el kay lapi kaikkea sisaltoa!

- kuka tahansa vol julkaista mita tahansa
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Web 2.0 tiedonlahteena

BLOGIT

- vuorovaikutteisia paivakirjoja, kolumneja, tiedotusta, mielipiteiden vaihtoa
- mieti luotettavuutta: mielipiteita vai faktatietoa?

WIKIT

- sisaltoa tuotetaan yhteisollisesti

- Wikipedia tunnetuin

- nappara, mutta ei tasalaatuinen

- kirjoittajia laidasta laitaan, asiantuntemus?

KUVAPALVELUT
- Kuvablogi.com, Flickr, Picasa...
- tallenna, tee albumeita, jaa ja kommentoi omia sekd muiden kuvia

- kayttboikeus mainitaan kuvien yhteydessa, osaa voit kdyttaa esim. opinnaytetyon
kuvitukseksi — muista mainita lahde

VERKKOYHTEISOT

- keskustelupalstat, chatit, virtuaaliset yhteisot - mahdollisia tiedonlahteitd myos
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WWW -aihehakemistot

\%

Ihnmisten kokoamia ja yllapitamia

\%

aiheen mukaan jarjestettyja

- vahemman informaatiota kuin hakukoneiden
hakutuloksissa, mutta...

\%

linkit tarkemmin aiheeseen liittyvia!

\%

laatua maaran asemesta
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Tiedonhaun perusteet

MULTI
FREQUENCY PAWERSOWNVERTEB

ONE QUERIES CONFUS|NG PROGRESSED WEIGHTING

o Weha[) A T AMATHEMATICAL
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o ARGE ' compLex s, FOR \WEB s L FAST
INFORMATIONZO EARA RS
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HAPPY
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Hakutuloksen tarkastelua

e Arvioi saatuja tuloksia:
Lahdekriittinen nakokulma
e Toimenpiteet:

* hakustrategian muuttaminen
tiedonhaun muokkaus
jatkohaut
ulkopuolinen palvelu

helmenkalastustekniikka (hakutuloksista uusia
hakutermeja kayttoon)

tietopalvelu
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Tiedonhankinnan lopputulos =
Tiedon kaytto

e Asioiden ymmartaminen
e Asioiden suunnittelu

e Toiminnan motivointi

e Hallinnan saavuttaminen
= Epamiellyttavien asioiden valttaminen
e Rentoutuminen
e Kontaktit
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